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商标间接侵权制度论要

蔡元臻

　 　 内容提要:我国商标间接侵权治理尽管有相关条款可依,但是在学理逻辑和体系构筑

方面都存在明显不足,尚难称之为一项制度。 《商标法》第 57 条中的非法印制标识条款

和帮助侵权条款构成了间接侵权法规的实质内容,但是存在行为界定模糊、体系结构混

乱、实用主义立法过度等缺陷。 商标间接侵权的构成要件包含间接行为、主观故意和直接

侵权,三项要件的学理阐释和司法适用,对法治效果具有重大影响。 商标间接侵权法律责

任中最值得深究的问题应是惩罚性赔偿的适用,对间接侵权人单独适用惩罚性赔偿应当

坚持避免全面赔偿和有限重复惩罚两项原则。 总体上,我国商标间接侵权制度需要兼顾

形式主义立法的体系性、司法效果的务实性以及保护力度的进取性。
关键词:商标法　 商标间接侵权　 非法印制标识　 帮助侵权　 惩罚性赔偿

蔡元臻,同济大学法学院副教授。

引 言
  

2023 年 2 月,我国《商标法》第五次修订形成的《商标法修订草案(征求意见稿)》公

布。 率先展开第五次修订工作的《商标法》似乎在时间上领先于其他知识产权单行法,但
是在间接侵权规则的构建和完善问题上,该法却是相对滞后的。 实践中,不少最终实施商

标侵权的行为人(即直接侵权人)并不自行生产商品,而是通过批发商、零售商、运输方构

成的业务网络,从制造商处获得商品。 通过雇用标识和包装生产商以及广告中介,由后者

协助将侵权商品渗入市场。 此外,诸如经营场所管理方和人才中介等主体,则可以向直接

侵权人提供场地、人力、物资设备等多种关键资源。 最后,企业性质的直接侵权人还可能

受到高管人员、母公司或者主要股东的操控和影响。 商标制度的进步伴随着普遍化、多样

化和团体化的侵权现象,非直接侵权主体的参与不仅为其自身攫取了相当程度的不法利

益,也助长了商标直接侵权的发生。
  

基于上述现象,我国商标制度开始将个别严重且典型的间接行为定性为间接侵权。
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回顾《商标法》历史,事实上自其诞生之初便已经设立了“非法印制标识侵权”这一似有间

接侵权意味的规定,此后又在 2013 年修法中增设了专门的帮助侵权款项。 不过,较之已

然明确的专利间接侵权规则
 

〔 1 〕 和初具形态的著作权间接侵权规则,〔 2 〕 商标间接侵权规

则更像是一种偶然得之的实用主义立法成果,极力谋求“立竿见影”的法治效果的同时,
在学理逻辑及其体系构筑方面都存在明显的缺陷。 现阶段我国商标制度的主旨是彰显商

标经济价值和提升保护力度,完善间接侵权规则可以更好地契合、实现这些目的。 更重要

的是,通过弥补长时间缺位的理论梳理和释义,在构成要件和法律后果的层面,完成对商

标间接侵权规则的体系化构建。 本文将从商标间接侵权的理论源流切入,解释该项规则

的特殊性以及现行立法模式的弊端,再在搭建构成要件体系的基础上评价本土司法实践,
最后以惩罚性赔偿制度为中心,探讨商标间接侵权行为的法律责任。

一　 商标间接侵权的历史源流与本土立法

(一)制度渊源与概念体系

间接侵权的观念植根于英美法上相对久远的令状制度,在理论寻根的过程中,间接侵

权先是在英美法的共同侵权理论体系中得以重新定位,最终在知识产权领域实现了真正

的落定和发扬。 现今有关间接侵权命题的学术研究和司法应用,几乎全部都在知识产权

的语境中展开。
商标间接侵权是作为一项司法规则,率先诞生于美国商标法领域。 尽管《兰哈姆法》

(Lanham
 

Act)从未明确要求规制第三方的商标侵权责任,美国法院还是借由对立法目的

的解读,认为其背负了“普通法治理不正当竞争行为”的更高法治使命,从而主动扩张了

责任主体的范围。 一般认为,这一制度变迁始于 1982 年著名的 Inwood
 

v. Ives 案。〔 3 〕 此

后的十余年中,虽然司法态度总体上仍显踌躇,响应该案者寥寥,但是在一些标志性案件

的陆续推动下,〔 4 〕 商标间接侵权观念最终得以形成。 并且基于不同商标间接侵权的行为

类型,逐渐衍生出了多种间接责任和相应的理论。
常有观点认为美国法上的商标间接侵权是由帮助侵权( contributory

 

infringement)和

替代侵权(vicarious
 

infringement)构成,〔 5 〕 这或许是一种笼而统之的总括。 相较于我国学

界常用的“间接责任”概念,美国更倾向于表述为“次要责任” (secondary
 

liability),并将其

作为上位概念,统摄各类间接侵权样态。 美国商标间接侵权的类型化体系是极不一致的,
除了帮助侵权属于主要类型的争议较少以外,学界普遍乐于将替代责任也归入其中,〔 6 〕
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1979.

环 球
 法

 律
 评

 论

GLO
BAL

 LA
W R

EVI
EW



此外还有共事者责任(enterprise
 

liability)说。 在帮助侵权责任、替代责任、共事者责任、间
接侵权责任之间,存在排列组合式的不同学术观点。 例如,一种观点主张将共事者责任和

替代责任并列,帮助侵权责任处于下位,间接侵权责任仅构成帮助侵权责任的一个子

集,〔 7 〕 这和我国的主流认知全然不同。
替代责任和共事者责任两种制度都有着明确而狭窄的适用领域,不足以成为商标间

接侵权之下的一般责任类型。 二者之所以曾经占据体系要位,是基于商标间接侵权制度

原初的英美法实用主义思维,但无法形成长久稳定的局面。 在其他国家和地区开展制度

移植的过程中,多少也受到了前述思维的影响,主要谋求解决实际问题,而不过分强调体

系的构建抑或其一致性。 如果将商标间接侵权与一些传统民法制度相比较,可以发现前

者既不存在罗马法、欧洲共同法以及诸多法学分析流派之间的理论传承,也暂时搁置了立

法体系的结构美感或者概念的精准界定。 也正因此,虽然商标间接侵权制度的受众广泛,
却各有各的理解和适用模式,这为我国建立一种兼顾本土国情和优越性的商标间接侵权

制度提供了基础。
(二)我国商标间接侵权的立法考据

商标间接侵权方面的大多数研究,都以《商标法》第 57 条第 6 项的帮助侵权条款为

中心。 本文认为,尽管间接侵权的观念在我国的萌发较晚,商标间接侵权的本土立法却可

以追溯到 1983 年的首部《商标法》。 该法第 38 条第 2 项规定,“擅自制造或者销售他人注

册商标标识的”,属于侵犯商标权的行为。 该规定沿用至今,但在大部分时间里没有引起

间接侵权方面的讨论,这一方面是因为非法商标印制行为在实践中往往导致侵权结果的

发生,追究其责任自是必然,不必纠结其间接侵权或者直接侵权的理论属性;另一方面是

囿于间接侵权方面的法律意识淡薄,在帮助侵权条款增设之前,我国对相关问题的思考非

常有限。 随着商标法治水平的逐步提升,学界开始尝试甄别直接侵权和间接侵权行为,并
且多以“商标使用”的存在与否作为区别两种行为的首选标准。

上述研究的学术成果丰硕,无需本文赘述。 问题在于,从学理论证结果
 

〔 8 〕 和域外立

法例
 

〔 9 〕 来看,商标使用标准的采用并不能做到区分的明确和结论的统一。 商标使用可

以是物理性的使用,也涵盖抽象化的使用;其认定可以采用“消费者识别标准”,也涉及

“行为人主体标准”或者“侵权目的标准”。〔10〕 准确理解和正确适用“商标使用”概念的制

度意义是不言自明的,但是透过它对间接侵权加以辨别的思路并不妥适。
在对专利帮助侵权行为进行司法实践和理论构建的工作中,各界曾就“提供”概念的
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Law
 

Review
 

101,
 

105
 

(1994) .
参见刘维:《论商标使用行为的独立性》,《现代法学》2021 年第 6 期,第 68 页;王太平:《商标法上商标使用概念

的统一及其制度完善》,《中外法学》2021 年第 4 期,第 1038 页;孔祥俊:《商标使用行为法律构造的实质主义》,
《中外法学》2020 年第 5 期,第 1032 页;朱冬:《商标侵权中销售商品行为的定性》,《法律科学(西北政法大学学

报)》2013 年第 4 期,第 174 页。
参见《日本商标法》第 37 条、《欧盟商标条例》(Regulation

 

on
 

the
 

European
 

Union
 

Trade
 

Mark)第 9 条、《欧盟商标指

令》(Directive
 

Approximating
 

the
 

Laws
 

of
 

the
 

Member
 

States
 

Relating
 

to
 

Trade
 

Marks) 第 10 条、《兰哈姆法》 第 32、43
条、我国台湾地区“商标法”第 5、68、70 条。
参见吕炳斌:《商标侵权中“商标性使用”的地位与认定》,《法学家》2020 年第 2 期,第 80-83 页。
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释义遭遇了不小的挑战,这和商标使用之辨如出一辙。 各国法中的“提供”之义不相一

致,主要源于对各类提供行为的“市场危害性”的重视程度不同。 市场危害性的高低取决

于侵权物品的市场可获得性,如果物品已经流入市场,任何消费者都能够随时出于个人的

自由选择而取得,则发生直接侵权行为的盖然性较高;倘若帮助侵权人只是完成了侵权物

品流入市场之前的准备工作,但尚未完成将其投入市场的决定性环节,盖然性自然偏低。
市场危害性理论可以为商标间接侵权的定性提供一种可靠的思路。 商标侵权行为的

内核是引发消费者混淆和市场竞争机制的混乱,这是商标功能体系中来源标示功能的一

种话语权体现。 商标侵权行为的构成,应当以商业活动中商标与商品的互动及其市场性

后果为前提。 擅自制造或者销售他人注册商标标识的行为,尽管和后续的侵权商品流入

市场紧密相关,但根本上只是商标侵权的预备行为,〔11〕 其并未直接侵犯商标专有权,而只

是指向了有关商标印制的某种权利。〔12〕 正是依循这一思路,美国商标法强调商标权人对

非法印制标识行为的法律救济仅限于禁止他人在未来继续实施印制,而非延伸至实质性

的商品交易。〔13〕 若是针对印制者和后续实施直接侵权行为者分属不同主体的情形,由于

“承揽人并非商标权人的商业竞争者,他们就其行为所获得的利益也并非利用他人商标

中所含商誉的结果”,〔14〕 印制行为应当仍然属于间接侵权行为。
非法印制标识款项是我国最早带有间接侵权意味的商标法规,而如今《商标法》第 57

条第 6 项的帮助侵权行为是间接侵权立法的明确依据,后者基本没有争议。 两项规定共

同构成了目前商标间接侵权的立法基础。

(三)《商标法》第 57 条的主要不足与完善思路

现行《商标法》第 57 条规定了七种侵犯商标权的行为,从间接侵权的角度审视,将非

法印制标识和帮助侵权,连同商标假冒仿冒和销售侵权商品等典型的直接侵权行为并行

列举的立法模式,给侵权行为的规则体系至少带来了几个方面的难题。
首先,模糊了间接侵权和直接侵权行为的内涵边界,将二者混为一谈。 从第 57 条的

表述“有下列行为之一的,均属侵犯注册商标专用权”来看,文义解释下的七种行为更可

能属于狭义理解的直接侵权。 并列规定的潦草做法容易导致将间接侵权错解为直接侵

权,〔15〕 对于实现审判实践的严谨性和一致性也甚为不利。 在 2020 年“假冒云南白药案”
中,最高院在认定行为人因帮助他人运输假冒产品违反《商标法》第 57 条的同时,仍以

《侵权责任法》第 9 条的帮助侵权责任予以追究,〔16〕 这一做法有悖于学理和法规体系。
其次,有碍于商标侵权规则的体系构造。 商标侵权规则体系应属于一种微观的法律

规范体系,强调个别法律条文及其款项之间的逻辑性,这有利于立法本身的工整表达,也
便于解释论的后续展开。 目前《商标法》对侵权行为的类型进行了详细的列举,但在列举
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〔11〕
〔12〕
〔13〕
〔14〕
〔15〕
〔16〕

参见李扬著:《商标法基本原理》,法律出版社 2018 年版,第 229 页。
参见杜颖著:《商标法》(第 3 版),北京大学出版社 2016 年版,第 173 页。
See

 

15
 

U. S. C. 1114
 

(2)
 

(A).
王迁著:《知识产权法教程》(第 7 版),中国人民大学出版社 2021 年版,第 632 页。
参见何怀文著:《商标法注释书》,中国民主法制出版社 2021 年版,第 797 页。
参见最高人民法院(2020)最高法民再 342 号民事判决书。
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方式上存在随意性,除第 57 条第 1、2 项属于逻辑相通的相同近似侵害商标权的行为,以
及将第 3 项的“销售侵权商品”理解为前两种行为的后续行为因而置于其后以外,第 4-6
项之间缺乏明确的逻辑关系抑或展开。 如果说第 4、6 两项同属商标直接侵权的帮助或者

预备行为,那么将反向假冒条款“插足”二者之间的安排,也打乱了体系化的布局。
  

商标侵权行为的体系构造可以依循不同的思路,目前国际上较为成熟的立法例,有日

本法的“直接侵权—间接侵权”模式、〔17〕 美国法的“商标使用性侵权—非使用性侵权”模

式
 

〔18〕 以及与美国法较为接近的欧盟模式
 

〔19〕 等;理论层面当然具有更广阔的想象空间,
包括但不限于“高市场性侵权—低市场性侵权”“严重侵权—轻微侵权”“典型侵权—特殊

侵权”等模式。 以上不同体系之间的风格迴异,我国可以从区分直接侵权和间接侵权的

角度,选择使用本土化的“直接侵权—间接侵权”的立法模式。 本土化的主旨在于不仅要

区分两种侵权行为,还应当将二者分置于不同法条之下,以此强调二者的属性差异,也可

以使侵权行为体系更加清晰。 事实上,这在一定程度上更接近于 2022 年 5 月我国台湾地

区“商标法”修订之前所采用的结构,该法第 68 条规定了基于商标使用的传统侵权行为,
第 70 条则是涵盖了著名商标侵权和不基于商标使用的“拟制商标侵权行为”。〔20〕 也许

是因为对第 70 条的糅合处理有所争议,其现行“商标法”已将原第 70 条第 3 项的“拟制

商标侵权行为”移作第 68 条第 2 款。 从体系化立法思维的角度,本次修订是将原来的行

为属性导向转变为了一种财产价值导向,优先区分一般商标和著名商标的保护。 如今台

湾地区“商标法”第 68 条的构造显然和日本《商标法》第 37 条较为相似,我国倘若可以将

《商标法》第 57 条中的间接侵权款项加以剥离并且增设专条,其体系性应当是更为优

越的。
本文针对《商标法》第 57 条的完善思路,根本上是一种“直接侵权—间接侵权”的二

元式(或者分离式)立法。 之所以坚持将两种侵权行为并行规定,除了上述学理化和体系

性的思考,也是立法上认真对待商标本旨的结果。 商标的本质属性包含区别属性、财产属

性和竞争属性,三种属性从不同角度反映了商标侵权行为的逻辑,也就是混淆来源、侵犯

财产和破坏竞争。 这些逻辑背后所隐含的法益亦有所区别,它们在保护私有财产和维持

市场秩序之间各有侧重,但都与间接侵权行为缺少直接的因果关系。 归根结底,将间接行

为视为违法是因为间接行为和直接侵权行为之间存在因果关系,〔21〕 这是因为前者决定性

地促使了后者的发生。
直接侵权和间接侵权在学理构成、体系化立法和规则的内在逻辑上都有着明显的差

异。 正是于这些缘由,本文认为二元式立法是对现行侵权行为条款的正本清源式的改造,
并且应当在此基础上展开对商标间接侵权司法判定和惩罚性赔偿适用问题的专门探讨,
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〔17〕
〔18〕
〔19〕
〔20〕

〔21〕

《日本商标法》第 37 条第 1 项针对直接侵权,第 2 至 8 项规定了间接侵权。
See

 

Lanham
 

Act § 32
 

&
 

43,
 

15
 

U. S. C. § 1114
 

&
 

1125
 

(1999).
参见《欧盟商标条例》第 9 条和《欧盟商标指令》第 10 条。
台湾地区原“商标法”第 70 条第 3 项规定,“明知有第六十八条侵害商标权之虞,而制造、持有、陈列、贩卖、输出

或输入尚未与商品或服务结合之标签、吊牌、包装容器或与服务有关之物品”的,应当视为侵害商标权,其规制范

围更为宽泛。
参见程啸著:《侵权责任法》(第 3 版),法律出版社 2021 年版,第 395 页。
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这将对《商标法》和商标间接侵权制度的发展带来不可忽略的积极影响。 更进一步地,可
以为我国商标制度重塑一种立法上的理性,在实用主义和形式主义法治之间实现平衡。
知识产权领域的实用主义立法正在指导性案例制度(实用主义司法)和实证法学研究(实

用主义理论)的支持下愈加强势。 这种强势的副作用是立法理性的缺失,尤其表现在前

文详述的规则体系、概念界定和法条衔接等方面。 现行商标间接侵权规定同时存在着这

些不足,也因此成为了一个绝佳的样本。 纠正、完善商标间接侵权规则的意义不仅限于其

本身,也不止步于结构美感或者法律品格,更是形式主义法治的一种适度回归。

二　 商标间接侵权的构成要件及其司法适用完善

学界对于间接侵权行为的构成要件存在不同观点,本文避免使用相对抽象的要件体

系,对商标间接侵权剖解为行为要件、主观要件和直接侵权要件。 此三要件论的结构简

明,也便于司法上的适用和完善。

(一)间接行为的内涵释义与类型构建

1. 帮助行为中的实质性便利要素

现行《商标法》中的间接侵权规定尽管内容寥寥,却在无意间形成了“特定情形+一般

规则”的基础结构,这和专利间接侵权规则的经典二元立法模式大致相同。 《商标法》
第 57 条第 6 项既是帮助侵权条款,也是间接侵权的一般条款,其一方面可为商标间接侵

权的独立化奠定基础,自不待言,但另一方面,其兜底功能所暗含的司法滥用风险也必须

尽早得到重视。 “帮助行为”的司法释义是关乎商标间接侵权制度合理性及其本土法治

水平的重要问题,这其中也包含了美国专利诱导侵权实践所带来的一些经验。〔22〕

在 2013 年《商标法》第三次修订调研期间,外资企业曾就商标间接侵权立法及其行

为类型问题,建议将市场管理、物业服务、贷款、代理进出口、主要原材料、配方、代收费、费
用结算等近三十种行为纳入“帮助行为清单”。〔23〕 这固然是调研对象的自身利益诉求使

然,但同时也印证了“帮助行为”作为一项法律概念的自限性的不足。 帮助侵权行为的构

成应当以提供实质性便利为标准,不能草率地理解为任何程度或者形式上的便利,法律上

虽不曾明言,但这是基于原因力判断的合理结论。 《商标法实施条例》第 75 条所列举的

七种帮助形式具备一定的典型性,但和实质性便利之间缺乏必然联系。 以“运输”式帮助

为例,其是否使直接侵权的实施明显变得更加容易,取决于运输对象、〔24〕 运输效率、〔25〕 运

输数量、运输目的
 

〔26〕 等多个因素,如果是出于避免设备受潮而作出的临时转移运输行

为,显然是不能构成帮助侵权的。
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〔22〕
〔23〕
〔24〕

〔25〕
〔26〕

参见蔡元臻:《专利间接侵权制度专门化研究》,《中外法学》2021 年第 5 期,第 1236 页。
参见《中国外商投资企业协会优质品牌保护委员会及部分外商投资企业对商标法修正案草案的意见》。
相较于一般理解的运输假冒商品成品的行为,运输原材料抑或工具设备的行为则需要另加研判,参见安徽省高

级人民法院(2020)皖民终 658 号民事判决书。
运输效率和运输主体的专业资质也有一定关联,参见江苏省高级人民法院(2020)苏民终 880 号民事判决书。
涵盖仓储、销售、出口等多种情形,参见广州知识产权法院(2021)粤 73 民终 4482 号民事判决书。
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上述不足,也存在于仓储、邮寄、印制等帮助形式之中。 这四种帮助行为无一例外地

强调行为样态,采用了一种过程导向思维,避而不谈行为的结果。 隐匿行为则更为特殊,
其既可以指对直接侵权行为或者特定侵权要素(如设备、场地、信息等)的掩盖行为,也可

以理解为间接侵权行为所带来的隐蔽效果。 在“宝马诉世纪宝马案”中,财务人员私设银

行账户用于资金收支的行为在客观上使被告“通过侵权行为获得的非法利益更为隐蔽”,
因而构成“隐匿”并承担法律责任,〔27〕 便是此意。 最后,提供经营场所和网络平台等中介

空间的行为也可以为直接侵权带去便利,但鉴于中介主体的中立性和空间使用主体的非

唯一性,此类帮助侵权行为的构成需要经受更为严格、系统的注意义务的检验。
2. 帮助行为的类型化

不同于专利间接侵权的“帮助侵权+诱导侵权”架构,帮助侵权已然是现阶段我国商

标间接侵权体系的全部内容。 不过,从目前行为的类型化安排来看,称之为“体系”多少

有些牵强,至少有三个方面的问题亟需指出和解决。
首先,现有帮助行为类型缺少基本规律,使之沦为侵权现象对策的简单堆砌。 无论是

帮助侵权、间接侵权抑或一般侵权行为,类型化的研究和立法都必须遵循某种基本标准,
这是法学类型化观念的重要原则,即霍兰德爵士(Thomas

 

Holland)所谓“逻辑是一切类型

化体系的特征本在,恰如解剖学之于人体画家而言”。〔28〕 但在现行立法之下的几种帮助

侵权行为之中,“仓储、运输、邮寄、印制” “隐匿” “经营场所、网络商品交易平台”之间却

依循着截然不同的逻辑———前四种行为以积极、动态的具体行为为表征,“隐匿”则是行

为过程和行为后果兼具,后两种却又强调行为主体,三类帮助行为之间几无规律可循。 对

此,行为导向下的类型化思路是较为稳妥、务实的做法,应当合并“经营场所”和“网络商

品交易平台”的提供,改为提供“商业经营”。
其次,类型重复繁冗,未经必要的吸收和归纳,不利于法律解释和司法进步。 类型的

增设必须以体系保障为前提,否则法律条文便会沦为一份毫无章法的行为清单,现行规定

是存在这一问题的。 以非法印制标识行为为例:在《商标法》第 57 条第 4 项业已规范的情

况下,《商标法实施条例》再将“印制”作为帮助行为的一种形式,如此在处理印制带有他

人商标的各类材料(如商品包装和宣传册等)的案件时,会导致无谓的法规竞合。〔29〕 又

如中介主体的专门规定,一如前述,这和仓储、运输等动态表征的其他行为类型缺乏规律

和逻辑。 作为中介性、专业性的特殊主体,市场管理者和网络空间管理者已经配有一套针

对性的注意义务判断标准,这让《商标法实施条例》的强调稍显累赘。 再如个别行为类型

的非必要规定———以协助邮寄方式帮助他人实施侵权的案件,在多年来的司法实践中几

无一例。 倘若既没有足够数量的实际案例,又不存在对商标权人利益的规模性损害,其相

对应的行为类型立法将难免虚浮之嫌,建议在后续修订中予以精简。
再次,是扩张解释帮助行为类型的潜在司法风险。 在“埃克森美孚案”中,“北农网”
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〔27〕
〔28〕
〔29〕

参见湖南省高级人民法院(2009)湘高法民三初字第 1 号民事判决书。
Thomas

 

Holland,
 

Essays
 

upon
 

the
 

Form
 

of
 

the
 

Law,
 

Kessinger
 

Publishing,
 

1870,
 

p. 20.
参见《商标印制管理办法》第 7、13 条;广东省深圳市中级人民法院(2020)粤 03 民终 30037 号民事判决书。
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网站经营者在其平台上对被控侵权产品进行了推销和介绍,严格来说,这种网络宣传行为

不受《商标法实施条例》第 75 条规制。 作为应对,北京高院认为该条之“等” “应是等外

等,提供便利条件的具体行为方式不限于提供仓储等方式,提供宣传网站的行为与上述法

律法规规定中提供经营场所、网络交易平台等行为的性质并无二致,属于为侵犯他人商标

专用权提供便利条件的行为”。〔30〕 法院对“等”所作之文章,既是扩张解释,也是类比解

释,可以合并理解为一种同质性的解释。〔31〕 这一方面塑造了商标帮助侵权规则的适用弹

性,但也带来了规则滥用的潜在风险。 在复杂的现实世界中,法律未予涵盖的帮助行为方

式多有之,协助采购、〔32〕 广告宣传
 

〔33〕 乃至代理出口报关
 

〔34〕 者,不一而足。 为规避上述

风险,司法机关在扩张解释帮助行为时应当着重考量个案行为的社会普遍性、商业性以及

与直接侵权行为的关联性,仅在三者齐备的情况下对该行为予以个案认定,由此保证商标

帮助侵权行为的“法定主义”,免除“同质性解释失灵”之虞。
3. 非法印制标识行为的独立价值

《商标法》第 57 条第 4 项的目的在于规制擅自印制他人商标以及后续的销售行为,
一如前述,其标志着我国商标间接侵权立法的开端。 不过,非法印制标识行为和同条第 6
项的帮助侵权行为之间属于何种关系,立法上又能否更加妥善地加以安排,还存在不小的

疑问。
一种观点认为,在 2013 年修法增设了帮助侵权条款之后,将非法印制标识行为“单独

列为侵权行为已无必要”,〔35〕 确有合理之处。 非法印制标识行为不仅属于一般意义上的

商标间接侵权,事实上,其仅限于为市场混淆的实际发生推波助澜、制造危险。 既如此,将
其视为帮助侵权的一种突出情形,并无不妥。 实践中的非法印制标识行为经常发生在加

工承揽领域,例如贴牌加工产业,但在为数不多的论及间接侵权认定的司法裁判中,尚没

有引用第 57 条第 4 项的迹象,〔36〕 而是借帮助侵权条款予以涵摄。
学理层面的非法印制标识行为没有跳脱出帮助侵权的范畴,但并不意味着其丧失了

独立存在的价值,因为这本质上已经超越了教义之辨,而是上升为一个立法技术和法治目

标的命题。 随着商标法律制度的完善,“商标间接侵权专条”终归会在未来的修法中成为

现实。 在专条中笼统地描述和规范间接侵权行为,这种做法无疑有些潦草和懈怠,也会让

专条沦为间接侵权的一般条款。 真正赋予专条以司法意义的,应是更具操作性和针对性

的类型化规则,对此,非法印制标识条款便起到了很好的示范作用。 总的来说,学术和立

法方面的思考应当避免抹杀构筑商标间接侵权规则体系的可能性,转而明确非法印制标
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〔30〕
〔31〕

〔32〕
〔33〕
〔34〕
〔35〕
〔36〕

参见北京市高级人民法院(2016)京民终 544 号民事判决书。
参见李军:《兜底条款中同质性解释规则的适用困境与目的解释之补足》,《 环球法律评论》 2019 年第 4 期,
第 117 页。
参见新疆维吾尔自治区昌吉回族自治州中级人民法院(2021)新 23 知民初 15 号民事判决书。
参见北京知识产权法院(2020)京 73 民终 2600 号民事判决书。
参见广州知识产权法院(2021)粤 73 民终 4482 号民事判决书。
王迁著:《知识产权法教程》(第 7 版),中国人民大学出版社 2021 年版,第 633 页。
参见广州知识产权法院(2017)粤 73 民终 1373 号民事判决书、山东省高级人民法院(2012)鲁民三终字第 81 号

民事判决书。
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识行为和帮助侵权行为之间的分总关系,为将来“列举+兜底”式的安排做好准备。

(二)主观要件的原则与例外

1. 直接故意标准及其证明

主观要件的构成标准及其判别,是商标乃至整个知识产权间接责任的经典命题。 目

前的多数间接侵权规定仍以主观故意为标准,早期的学术研究也持相似的立场。〔37〕 不同

于专利帮助侵权,商标帮助侵权本身不受物品要件的约束,因此必须在主观要件构成问题

上加以限制,这即意味着,主观故意标准是商标间接侵权的“底线”。 间接侵权人的主观

故意,集中反映在对于直接侵权的行为或者意图的知晓状态,然而“知道”究竟是仅限于

“明知”,还是也可能涵盖“应知”“推定明知”“有理由明知”等认知状态,此中的不同立场

乃是理论分歧的根源。
《商标法》第三次修订过程中,曾有多份修改意见主张将间接行为下的“主观故意”改

为“主观过错”,〔38〕 亦即纳入过失侵权的情形,此不足取。 由于“过失”对应了间接行为人

对侵权事实“应知而不知”的情形,因此首先须将“应知”排除出主观要件的认定标准,不
少司法判决对此存在基本的认识错误。〔39〕 另一方面,“故意”抑或“明知”包含了复杂多

变的理论蕴意———“故意”可以包括直接故意、间接故意甚至重大过失,“明知”则可能分

为“实际明知”和“推定明知”。 仅仅奠定主观故意标准仍然是不充分的,层层细化和递进

的概念尽管有着不容否认的意义,但是本文认为,间接侵权语境下的主观故意应当得到更

为简明的处理。
间接故意和重大过失在理论上分属故意和过失的范畴,但在现实案例中的表现形式

十分接近,正如法谚所云:“重大过失等同于故意”,〔40〕 尽管这更多是基于一种道德可责

难性而产生的观点,但是二者的界分明显给美国商标间接侵权司法造成了长期的负担,
Inwood 案和 Hard

 

Rock
 

Café 案
 

〔41〕 等经典案例充分佐证了这一困境。 务实的美国司法后

来试图专注于裁判思路的构建,最终却在 Fonovisa、〔42〕 Tiffany
 

〔43〕 等案中陆续采纳了“故

意忽视”和“蓄意无视”等繁琐、徒劳甚至无理的判定标准。 从这一点来说,美国著作权间

接侵权未能给其专利或者商标制度带来足够积极的引领作用。〔44〕 间接故意和重大过失

标准所造成的司法混乱,远远超出其扩张“故意”内涵所得到的额外法治效果,因此应当
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〔37〕
〔38〕

〔39〕

〔40〕
〔41〕
〔42〕
〔43〕
〔44〕

参见王迁、王凌红著:《知识产权间接侵权研究》,中国人民大学出版社 2008 年版,第 104-122 页。
参见 2013 年国家知识产权局、全国人大常委会法制工作委员会陆续公布的《地方和中央有关部门对商标法修正

案草案的意见(二)》《法院系统的同志和一些商标代理组织对商标法修正草案的意见》《中国外商投资企业协会

优质品牌保护委员会及部分外商投资企业对商标法修正案草案的意见》 《商标法修正草案上海、浙江调研情况

简报(一)》。
参见王国柱:《从“故意”到“过错”:商标间接侵权规制条款的重塑》,《东北大学学报(社会科学版)》2021 年第 2
期,第 84-85 页。
参见黄风著:《罗马私法导论》,中国政法大学出版社 2003 年版,第 342 页。
See
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Rock
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Licensing
 

Corp. v. Concession
 

Services,
 

Inc.,
 

955
 

F. 2d
 

1143
 

(7th
 

Cir. 1992) .
See

 

Fonovisa,
 

Inc. v. Cherry
 

Auction,
 

Inc.,
 

76
 

F. 3d
 

259
 

(9th
 

Cir. 1996) .
See

 

Tiffany
 

(NJ)
 

Inc. v. eBay,
 

Inc.,
 

576
 

F. Supp. 2d
 

463
 

(S. D. N. Y. 2008) .
美国专利间接侵权司法继承和发展了著作权制度的过错证明标准,参见蔡元臻、何星星:《美国专利间接侵权主

观要件评析》,《知识产权》2017 年第 9 期,第 92-95 页。
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予以排除,仅以“直接故意”构成故意的全部内容。
  

至于“推定明知”,其并非主观认知状态,也不是归责原则,应是接近于一种“直接故

意”的证明路径。 “推定明知”规则的实践要旨,仍在于简化举证和裁判,因此必须重视

“推定”的具体方式。 对此,完善知识产权警告制度是一种切实可行的构想。 无论是一般

的侵权警告函或者网络环境中的删除通知,都是具有广泛实践基础的知识产权警告手段,
其不仅具备固定侵权情节、破除善意侵权等功能,〔45〕 也不会过分加重权利人的自我保护

成本,更足以迅速推定明知,“物化”主观故意。〔46〕 依据侵权警告推定故意的做法已经获

得司法实践的普遍适用,〔47〕 亟待在各单行法中进一步确立。
2. 适用主观过错的例外情形
  

商标间接侵权行为的主观要件以直接故意标准为原则,蕴含了一种间接侵权的制度

谦抑。 但是随着间接侵权行为及其主体的多样化,尤其是针对规模性、重复性、恶意性更

高的商标侵权现象,应当赋予主观要件认定以必要的弹性,从而保障间接侵权的制度

供给。
  

这无疑先将主观过错的适用对象指向了空间管理者,或者更具体地说,负责管理侵权

密集空间的中介主体。 不同于一般的帮助侵权主体,分管实体空间的管理者(经营场所

提供者) 〔48〕 和负责数字空间的管理者(网络服务提供者)自始便应当对空间之内的行为

及其合法性担负注意义务。 该义务背后有着多元化的理论支撑,例如知识产权法学研究

中常见的利益共享说和善良家父说。〔49〕 法社会学研究和公益性立法观念
 

〔50〕 兴起后,以
往强调居间性的中介主体被赋予了维护公共利益和规制群体行为的准法治功能。 正是在

这样的公共责任设定下,中介主体的注意义务不断增加,甚至曾有研究主张将替代责任回

归并且强化其适用,对从侵权行为中直接获益的经营场所管理者,课以某种意义上的严格

责任。〔51〕
  

公共责任要求空间管理者面对更为严厉的主观要件认定,而注意义务的存在也必然

意味着引入过失标准。 该标准的法定化并不困难,我国已有多部法律文件明确了网络服

务提供者和经营场所提供者的过错责任,不仅都使用了“应知”的表述,《商标侵权判断标

准》第 30 条也同时规定了各类空间管理者的注意义务和过错认定方法,司法实践亦保持

高度同步。〔52〕 难点仍在于过失的具体判定,也就是由“客观行为”到“主观认知”的主客
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〔45〕
〔46〕
〔47〕

〔48〕

〔49〕
〔50〕

〔51〕

〔52〕

参见邓玲:《知识产权侵权警告的功能及规则构建》,《人民司法(应用)》2019 年第 31 期,第 96 页。
参见谢晓尧:《“倾听权利的声音”:知识产权侵权警告的制度机理》,《知识产权》2017 年第 12 期,第 75 页。
参见辽宁省沈阳市中级人民法院(2021)辽 01 民终 4386 号民事判决书;湖北省高级人民法院( 2020)鄂知民终

536 号民事判决书。
参照《商标法实施条例》第 75 条的规定,此处使用了“经营场所管理者”的表述。 但事实上其只是实体空间管理

者的一种,对此国家知识产权局《商标侵权判断标准》和浙江省高级人民法院《关于市场开办者知识产权侵权责

任的纪要》有更为详致的区分。
参见李陶:《体育赛事举办者转播权的私法保护》,《清华法学》2020 年第 5 期,第 137-145 页。
例如风险社会观念下的预防性刑事立法,参见劳东燕:《风险社会与功能主义的刑法立法观》,《法学评论》 2017
年第 6 期。
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参见江苏省高级人民法院(2013)苏知民终字第 0059、0082 号民事判决书。
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